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报告说明:

    博思数据研究中心发布的《2012-2016年中国音响市场深度调研与投资前景研究报告》共十

二章。介绍了音响行业相关概述、中国音响产业运行环境、分析了中国音响行业的现状、中

国音响行业竞争格局、对中国音响行业做了重点企业经营状况分析及中国音响产业发展前景

与投资预测。您若想对音响产业有个系统的了解或者想投资音响行业，本报告是您不可或缺

的重要工具。

　　随着人们生活水平的不断提高，以及人们工作压力的不断的加大，现在的都市人迫切需

要找到一种相对轻松而简单的娱乐方式，通过不断满足人们精神上的需求来达到放松自我，

宣泄自我精神压力的方式，而KTV就是在这样的一种社会环境下产生的，随着城市化的不断

推进以及青年人口的不断向城市转移，随着KTV的不断的发展和成熟。未来的音响行业将明

显受益于这样的一种趋势，并带来相对较广阔的投资前景。在这样一个快速成长的行业，人

才需求与现实几乎脱节，也正是因为人才的匮乏，国内专业音响企业研发投入偏少，资深专

业人员缺乏，从而进一步制约了音响厂家的企业管理水平和技术开发水准。这与国外专业技

术人员的数量和专业水准相比都相差甚远。 

　　二十年来，在国内专业音响领域，技术上的落后已成为一种&quot;顽疾&quot;，成为制约

其发展的最大瓶颈，它就像一道无法跨越的&quot;门槛&quot;，成为造成国产品牌与国际品牌

差距的根源所在。也正是因为技术缺陷，国产音响只能徘徊在以价格取胜的中低档产品市场

，严重制约着国内音响企业的发展视线。随着经济全球化的发展，中国专业音响市场正逐步

融入全球一体化市场中，我国专业音响企业正面对全球化的市场竞争，对国内专业音响企业

而言，危机和机遇并存。 

　　&quot;电子音响行业'十二五'发展规划&quot;提出到2015年，电子音响行业总产值达到410

亿美元，实现年均增长10%的目标；行业年出口额达到375亿美元，实现年均增长11%的目标

，同时将推进行业整体转型升级，重点培育我国电子音响龙头企业。音响工业的一些深层次

矛盾依然突出，转型升级压力加大。主要表现为：行业以出口型中小企业为主，抵御风险和

扩大投资的能力不足；人民币升值和人力、原材料成本上涨给企业带来较大压力；企业经营

管理水平普遍较低，质量和品牌建设落后，市场竞争秩序有待规范。我国电子音响行业对外

依存度高，关键元器件和主要市场两头在外。我国电子音响工业大部分产能处于产业价值链

中低端，核心芯片、高端元器件、专用设备及关键材料、组件等主要依靠进口，80%的企业

以加工制造整机为主。与此同时，我国的电子音响产品产量位居全球首位，全球影碟机、收



音机、麦克风等产量的近80%出自中国。因此，在&quot;十二五&quot;期间，我国电子音响工

业的转型升级成为重中之重。 

　　本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、

国家工信部、国家文化部、国家海关总署、国务院发展研究中心、国民经济景气监测中心、

中华全国商业信息中心、中国互联网协会、全国商业信息中心、音响相关行业协会、各音响

行业门户网站等公布和提供的大量资料，对我国的音响行业进行了全面的分析。首先介绍了

音响行业的基本知识以及在国内外的发展现状等，接着分析了国内音响的市场运行，然后对

音响行业进行了调查，并对音响行业主要企业的运行情况进行了总结，最后描绘了音响的发

展前景以及投资机会，是音响企业、投资机构、相关单位等准确、全面、迅速了解目前行业

发展动向，把握企业战略发展定位不可或缺的重要决策依据。 
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